Skola franchisingu 2013
Kdyz lékaf rekne fitness

Pfedstavujeme vystavovatele
Sebevédomi, diilezity prvek franchisingu

pro podnikani a franchising P>

unor 2013 - ¢islo 14 podnikani-start.cz




START

pro podnikani a franchising P>

START pro podnikani a franchising vychazi ctvrtletné
na 16 stranach v nakladu 7000 kusii

Obsah: Zaméfeni na podnikatele, trendy, tipy na pfilezitosti a poradenstvi
v podnikdni jako takovém, rozhovory s vyznamnymi podnikateli
a manaZery, analyzy, nivody, napiiklad jak zajistit financovén{. Tematicky
diraz na franchising jako formu podnikdni umoznujici bezpe¢né rist
v globdln{ ekonomice. Odbornost zajidtuj{ poradci pisobici v Ceské
asociaci franchisingu a dalsf specialisté v oblasti byznysu.

Distribuce: Magazin START je distribuovén cilené vice nez péti tisiciim
zdjemcti o franchising. Dostdvé se tak pfimo do rukou franchisoriim
a potencidlnim franchisantim. V neposledni fad¢ do malych a stfednich
podnikd, profesnich svazi a sdruzeni, hospoddiskych komor
a informac¢nich center, bankovnich a finan¢nich instituci, dile
zahrani¢nim zdjemctim o vstup do Ceské republiky, asociacim a svazim.

Magazin START je medidlnim partnerem CAE

... a podnikani mate jako na dlani
www.podnikani-start.cz

Ctenafi: START je cilen na podnikatelskou a manazerskou vefejnost,
stdvajici i budouci pijemce a poskytovatele franchisingu, bankovni
a finan¢ni instituce, dodavatele zboz{ a sluzeb pro franchisové sité,
developery, média, hospodaiské komory, agentury a informa¢n{ centra.
Inzerce: stit se soucasti exkluzivn{

Umoznuje prezentace

vevy

nejvyznamnéj$ich  predstaviteld franchisingu, zvy$it povédomi
o spole¢nosti a diivéryhodnost vaseho systému, a tim i moZznost dals{
expanze v CR a zahrani¢i. ZlepSuje vyjedndvaci pozici ve vztahu

k pifjemciim a poskytovateltim franchisy.

Dalsi vydani magazinu START
* kvéten 2013

START kontakt: tel. +420 603 203 828
E-mail: jiri.krajca@podnikani-start.cz, www.podnikani-start.cz
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Uzdvérka piihldSek je 15. bfezna 2013. Pti
zaplaceni nejpozdéji do 25. tinora 2013, ziskdvd
slevu z celého studia 8000 K&. Cena po slevé je
51 000 K¢ bez DPH. Pfihldsit se mizete na
e-mailu: info@franchising-academy.cz nebo
telefonicky na ¢isle 603 203 828. Po piihldSeni
vém bude vystavena zdlohovd faktura. Pocet
mist je omezen!

Harmonogram studia

Celd skola bude probihat formou osmi
jednodennich bloki, probihajicich vidy ve
¢evrtek v prostorech Image Office,
Krakovskd 9, Praha 1.

Terminy blokii:

1. blok piedndsek 28. 3. 2013
2. blok piedndsek 25. 4. 2013
3. blok predndsek 23. 5. 2013
4. blok pfedndsek 20. 6. 2013
5. blok pfedndsek 26. 9. 2013
6. blok ptedndsek 17. 10. 2013
7. blok predndsek 14. 11. 2013
8. blok piedndsek 5. 12. 2013

Casovy plan vyuky

9.00-16.00 ¢evriek

Vyuka zaéind vidy v 9.00 a koni v 16.00.
Pedndsky jsou koncipovdny do
60minutovych bloki. Pfestdvka je 15 minut.
Po skoncen{ vyuky je prostor pro
individudlni konzultace do 18.00.

Vydavatel: G.B.C,, a. 5., Opletalova 6, 110 00 Praha 1, IC: 60725796

Vedouci projektu: ing. Jiii Kraj¢a

Registrace: MK CRE 18558 « ISSN 1805-7918
www.podnikani-start.cz

TRENDY A PORADENSTVI

0dborné bloky

1. Franchisovy systém

* historie a zéklady franchisingu

* vyznam franchisingu pro trh a hospodéfstvi
¢ franchisovy balik

e tikoly a struktura franchisové centrdly

2. Franchisova smlouva a pravo ve
franchisingu

¢ zdklady franchisového préva

* pravni ujedndni pfed podpisem franchisové
smlouvy

o praktické piiklady fesen{ konfliked mezi
franchisantem a franchisorem

3. Manualy - zaklad franchisového konceptu

¢ ¢lenén{ dokumentace franchisového
konceptu

o piiklady z praxe

¢ Corporate Identity (graficky manudl)

4. Controlling franchisového systému

* controlling jako zdklad péce o franchisanta

¢ informacni systém franchisového koncepu

o praktické piiklady fesenf informa¢niho
systému

5. Utetnictvi franchisového podnikatelského
subjektu

e zdkladni Gcetni vykazy, danové otdzky
franchisového podnikdni

* evidence majetku a zdsob

¢ finanéni prostiedky

* pohleddvky a zdvazky

¢ (icetn{ zdvérka

6. Business plan franchisového podniku
* marketingovy vyzkum pred zahdjenim
franchisového podnikédni a v jeho pribéhu

SKOLA FRANCHISINGU 2013

Franchise & Retail Academy pripravila ve spoluprdci se svymi partnery druhy rocnik
vzdélavaciho projektu SKOLA FRANCHISINGU.

* osnova podnikatelského plinu
e priizkum a analyza trhu
e finan¢ni ¢dst podnikatelského plénu

* postupy a opatieni ke sniZzen{ rizika

7. Marketing jako nastroj franchisového
podnikani

* PR a franchising

e internf a extern{ komunikace

* webovd prezentace franchisového konceptu

e marketing franchisového konceptu

8. Faktory uspéchu ve franchisovém systému
¢ vyhleddvini a vybér franchisanti
e pravidla komunikace franchisor-franchisant
¢ zkouska s hodnocenim samostatné

prace

Lektofi, prednasejici, konzultanti:
Zikladni tym bude tvoten poradci CAF, ddle
zastupci advokdtnich kancelati — élent CAF.
Jako odborni poradci vystoupi manazefi

a vlastnici Gspénych franchisingovych
systémii, ¢lentt CAF. Dal$imi predndsejicimi
jsou odbornici z vysokych skol.

Piednasejici:
* Waltraud Martius, franchisovd poradkyné
Syncon Rakousko
* doc. Ing. Lenka Turnerovd, CSc., VSH Praha
* RNDr. Jifi Lostdk, franchisovy poradce
* Ing. Jif{ Krajca, franchisovy poradce
* Mgr. Martina Parusovd, advokdtka AK KSB
Praha
¢ Ing. Vladimira Filipovi, VSE Praha
* Ing. Lubomir Milek
¢ Ing. Milan Drbohlav, Ph.D., WSI
Jiti Krajéa,
Jiri.krajca@podnikani-start.cz

Grafika a zlom: Martin Susta

Tisk: Princo International, s. r. o.
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Jakeékoli uzit ¢4sti nebo celku, zejména pretisk véetné Sifeni jakymkoli

zplisobem bez vyslovného svoleni vydavatele, je zapovézeno.
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VYSTAVA rro PODNIKANI
A FRANCHISING

A je tady vystava pro podnikani a franchising

Kdyz se rekne franchising, vybavi se vSem zndmé a zavedené koncepty, které
jsou symbolem v této oblasti podnikani. Osvédcena metoda podnikani pod
zavedenou znackou je bezesporu atraktivni i na ceském trhu. Velice dilezité je
navazani vztah(i mezi zastupcem znacky a potencidlnim zakaznikem. Moznosti
je bezesporu nékolik, nicméné celosvétove osvédcenou je pravé forma vystavy,
na které si ndvstévnik-potencidlni zdjemce miize v jeden (as a na jednom misté

I promluvit s vice koncepty, zjistit blizsi informace, poradit se s odborniky nebo jenom nasbirat
fadu diilezitych a podpdrnych informadi.

Takovyto cil si d4vé i vystava pro
podnikéni a franchising, kter4 pfestavuje
franchisové koncepty spojené s tematickymi
predndskami v rémci Skoly franchisingu.

Cesti odbornici a éeské osobnosti z této
oblasti podnikén{ budou prezentovat kolem
ticeti franchisovych konceptii a desitky
podnétnych piedndsek. Vystava se také snazi
priblizit lidem, ktef{ uvazuji o zméné
zaméstndni nebo hledaji dalsi vyzvu ve svém
profesnim Zivoté, zptisob podnikdni, ktery
pfind$i mnoho vyhod, rychlejsi dspéch
a vyrazné niz rizika.

V rdmci vystavy byla spusténa internetovd
televize Franchising TV, keerd je pod patronaci
studentské firmy PubliCity z Vy$$f odborné
skoly publicistiky Praha. Pofadatelé vystavy
pfedpoklddaji pravidelnost toku informact
z oboru prostiednictvim krdtkych prezentaci,
rozhovori a reportdzi, soubézné plénuji
organizovat podnikatelskd setkdn{ pro
usnadnéni cesty mezi franchisorem
a franchisantem. Je to smé, ktery je obycejné
hodné pracny, nicméné je dileZity pro
vytvofeni obchodnich piilezitosti. Kdyz se
pofadatelti vystavy zeptite, pro¢ tento ndrocny
zplsob, s tsmévem vim odpovi. Pravé to je ta
sprvnd cesta, jak délat dobfe vystavu,
nejenom v urcitém roénim cyklu, ale novym
a komplexnéj$im zptisobem. Jejich piedstava je
jasnd, ptipravovat takové balicky sluzeb, keeré
nejenom v dobé vystavy, ale také v pribéhu
celého roku piindseji ovoce pro cely obor
a jednotlivee. Umysl si neklade za cil simulovat
praci asociace, naopak — uvazuje
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o marketingové-obchodnim modelu podpory
franchisovych znacek na trhu.

Bezesporu velké podékovéni patii
partneriim vystavy, spole¢nostem NaturHouse
— hlavnimu partnerovi vystavy, Dietfitness
a Business for Breakfast. I diky nim bylo
mozné nabidnout registrovanym dcastnikiim
volnou vstupenku na vystavu.

Prostiednictvim vystavy je mozné soutézit
o0 hodnotné balicky vystavovatele Yves Rocher
na Facebooku/vystava franchisingu
a prostfednictvim Ceského rozhlasu, ktery je
medidlnim partnerem vystavy.

SEDM DUVODU, PROC BYT NA VYSTAVE:
Setkani lidi z oboru.

Unmite si pfedstavit zasedaci mistnost pro
zhruba tisicovku lidi? J4 ano, pravé tolik
potencidlnich klientd nebo odbornikii z oboru
mizete potkat v dobé mezi 22. a 23. tnorem
v kongresové-vystavnim centru U Hajki
v Praze 1.

Seznamte se!

Pro viechny potencidlni zdjemce
o franchisu je diileZité zndt novinky a moznosti
rozvijejiciho se trhu. Kde jinde na vlastni
Lki7i“ zazit tu ojedinélou moznost zmapovat si
obor a promluvit si s odborniky a zastupci
master franchisovych koncepti?

Kdyz chci mit prehled.
Pro vés navstévniky je dileZité, Ze na
jednom misté naleznete fadu zajimavych

potencidlnich znacek. Drzime se staré, ale
osvédcené pravdy. ,Jednou vidét a zazit je vice
nez nékolikrdt slyset.

Prohlédnout si nabidku franchisovych
konceptii.

Jejich nabidka je zajimavd, vyplat se ji
prozkoumat, v jeden ¢as na jednom misté.

Doprovodny program vystavy pro
podnikani a franchising je zdarma!

Program a ptedndsky slouzi pro predstaveni
myslenek, novinek a trendd, jako i zajimavych
a podnétnych rad a postupti z legislativni &
marketingové roviny. Napomahaji, radi,
inspirujf. Vstup je zdarma. Zndte jinou
obdobnou akei, kde neplatite?

Soutéze

SoutéZe jsou soucdst! vystavy — i diky
medidlnimu partnerstvi s Ceskym rozhlasem
a na Facebooku vystavy miizete vyhrdt
zajimavy kosmeticky bali¢ek.

Networking

Spole¢nost Business for Breakfast pfipravila
setkdn{ se zajimavymi osobnostmi vystavy
v rémci networking z6ny, kde je moznost blfze
se sezndmit v neformaln{ atmosféte
s osobnostmi ¢eského a slovenského

franchisingu.

Na vystavu srdecné zve Monika Hrubalovd,
odbornd poradkyné vjstavy pro podnikdni
a franchising

Foto: archiv
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PREDSTAVUJEME VYSTAVOVATELE

Kdyz lekar rekne fitness

Jiz triadvacet let probiha doposud tichd a nendpadna evoluce segmentu fitness, kterd se vsak
dnes stava skutecnym celosvétovym fenoménem. Prinasime vam informace o Medical fitness.

Jak jiz samotny ndzev napovidd a jak ndm
také porvrdil Jan Bejdak, predseda Ceské

asociace Medical fitness, jednd se o zdravotné

orientované fitness, zahrnujici v sobé prvky
klasickych fitness a medicinskych zafizeni typu
rehabilita¢n{ centrum. A protoZe je velmi
obtizné ucinit si z téchto informaci tu sprdvnou
predstavu, rozhodla se nase redakce vyuzit
nabidky Jana Bejddka navétivit jedno takové
medicinsky zaméfené fitness centrum v Praze.
Jiz na prvni pohled se navstivené centrum svym
luxusnim a ¢istym interiérem li§{ od ostatnich
béznych fitness center.

»Kazdy novy klient vypliuje zdravotni
anamnesticky dotaznik a je mu provedena
diagnostika télesnym analyzdtorem
TANITA™, vysvétloval Jan Bejddk. Zatimco
jsem se v mistnosti pro diagnostiku
pfipravovala na svou télesnou analyzu,
pokracoval: ,, Vysledky analyzy nim s pomérné
velkou presnosti feknou vysi bazdlniho
metabolismu a jaké hmotnostni rozlozeni v téle
ptipadd na jednotlivé orgdny. Tedy kolik
procent télesné hmotnosti tvoif tuk, svalovd
hmota a kosti.“ Pi téchto slovech ve mné
nartstala obava z vysledkd, i kdyzZ se sama
citim v dobré kondici.

Samotnd diagnostika trvala jen nekolik
minut a @meéf okamzité bylo ziskdni vysledkd,
které se zobrazily na monitoru pocitate vzdpéti.

»Nyni spolu podle anamnézy a ziskanych
vysledkii nastavime kardioparametry pro vase

cviceni tak, abyste organismus v rimci jeho
dispozic neptetézovala, ale zdroveni co
nejefektivnéji dosdhla napraveni zjiSténych
nedostatki télesné kondice, fekl Jan Bejddk

a pokracoval: ,, To vSak nenf jediné, co spole¢né
miizeme nastavit. Doporucuji, vzhledem

k vysledkiim vaseho metabolismu, fesit také
detoxikaci organismu a nastavit vhodny
jidelni¢ek pomoci nutri¢niho experta.”

Kdyz jsme spole¢né vie probrali a nastavili,
byla jsem uz nedockavd, az si zacvi¢im.
Prostornému sélu dominuje trojice velkych
obrazovek, svéSenych uprostied ze stropu.
Kolem nich jsou do kruhu rozestavény stroje,
riiznd balan¢ni a jind stanovisté, vsechny
s vyhledem na stfed, kde jsou umisténé
monitory. V rohu pak stoji nendpadny stolecek
se spoustou elektroniky a u ného se na mne
vedle Jana Bejddka usmivé také fitness trenérka
Helena Mlidkovi: ,, Tak pojdte, pfipojime vés
pomoci tohoto hrudniho pésu na
kardiosystém.“

Hudba navodi tu sprévnou atmosféru a j&
pod vedenim trenérky Heleny cvi¢im v kruhu
Styficet minut. O¢i mdm upfené na monitory
pied sebou a hliddm, aby byl maj oddil
v optimdlnim zeleném poli. Helena bedlivé
hlid4, abych délala viechny pfedepsané cviky
sprévné a nedélala pohybové chyby. Pfi tom se
sama stdle udrzuje v pohybu a cvi¢i se mnou.

,Tak jak se citite?” pfivital mé po skonceni

cvicent Jan Bejddk. Musela jsem pfiznat, ze

dobfe, i kdyz také sprévné unavend. Nevim
pro¢, ale domnivala jsem se, Ze to bude méné
néro¢né. O to vice mé pak zajimala otdzka
tieba klientt kardiaka.

, Tak jako jste vy sama v ivodu absolvovala
vstupn{ diagnostiku, je provedena takovd
analyza u vsech klienti. Pokud klient ve své
anamnéze uvede tieba néjaké kardiovaskuldrni
onemocnéni, pak je tu vidy spoluprice
s oSetiujicim lékafem a vyzdddni doporudent,
spolu s lékafskou zprévou. Na zdklad¢ toho
jsou pak do kardiosystému zaneseny piislusné
parametry.“

Kdo je vlastné klientem Medical fitness,
pane Bejdaku?

»Myslim, ze kazdy mize byt klientem
Medical fitness center. Pokud je vasim cilem
dobré kondice. Zrovna v tomto centru
naleznete lidi mladé, ve strednim véku
i seniory. Téch, keef{ vyzaduji zvySenou
lékatskou péci je kolem osmi procent. Nejlépe
miizeme charakterizovat klientelu Medical jako
lidi, keef{ chegji néjak zlepsit své fitness, zlepsit
sviij zivot. Tento koncept fitness jim k tomu
ddvé idedlni ndstroje, prostor a piileZitost.

Vsimli jsme si, Ze se Medical fitness stavd
v posledni{ dobé celosvétovym fenoménem. Pro¢
az nyni, kdyZ prvni Medical fitness asociace
vznikla ve Spojenych stétech jiz v roce 19912

,2Domnivim se, Ze je to disledkem zlevnéni
technologif a techniky, coz ¢inf koncept
Medical podstatné dostupnéjs $iroké
vefejnosti. Diive by obdobnd vybava byla
investici v fadu nékolika miliont korun. To je
netnosné pro komer¢ni segment z hlediska
ndvratnosti investic. Proto jesté do neddvné
doby takovd centra rostla z dotaci, a byla tedy
velmi Gzce zaméfend. Dnes je viak sluzba
dostupnd i komer¢nimu sektoru, a tedy Siroké
vefejnosti. Nastartoval se tak vyvoj, ktery
pfinese nejen vétsi nabidku, ale i mnoho
zajimavych inovaci, na které se miiZete té$it,
uzaviel Jan Bejddk.

Z vlastni zkuSenosti povazujeme Medical
fitness za velmi slibny a zajimavy koncept, na
jehoz rozvoj se miizeme jenom tsit.

_Pr_
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huyer’s choice

HOME EXPERTS

ABCHI HOME EXPERTS

Spolecnost ABCHI Home Experts na zakladé master franchisového vztahu
reprezentuje zdjmy spolecnosti A Buyer's Choice Home Inspections v Ceské republice
a ve Slovenské republice. Vytvafi sit kvalifikovanych certifikovanych odbornikii
v oboru inspekce nemovitosti, a pomaha tak uzavirat realitni transakce na principech
objektivity, nezavislosti, ddvéryhodnosti a snizeni rizika pro obé strany obchodu.
Poslanim znacky A Buyer's Choice Home Experts je etablovat na ceském a slovenském
trhu tento obor v obdobném méfitku, jako je tomu na vyspélych realitnich trzich
USA a Kanady, kde probéhne 97 % realitnich obchodd s certifikovanou inspekci
nemovitosti.

ABCHI Home Experts s.r.o.

Martina Blahova

Korunni Dviir, Korunni 810/104, 101 00 Praha 10 - Vinohrady
Tel.: +420731128792

E-mail: martina.blahova@home-experts.cz
www.home-experts.cz

ihelt b

VYSTAVA rro PODNIKANI
A FRANCHISING
Australian Government AUStra“a v
Australian Trade Commission UNLIMITED

AUSTRALIAN TRADE COMMISSION (AUSTRADE)

Australian Trade Commission (Austrade) je viadni agentura australské viddy na
podporu obchodu, investic a vzdélavani. Poslanim Austrade je pro vés v Australii
nalézt vhodné obchodni partnery, dodavatele, poskytovatele sluzeb a investicni
pileZitosti. Ve spoluprdci s nasimi kolegy v Australii pro vés mzeme vyhledat nové,
inovativni vyrobky, sluzby a feseni, véetné kvalitnich franchisovych systémd.

Jan Brejcha, Business Development Manager

Klimentskd 10, 110 00 Praha 1

Tel.: +420 221729272

E-mail: jan.brejcha@austrade.gov.au
www.austrade.gov.au/Local-Sites/Czech-Republic/Czech/

BUSINESS FOR BREAKFAST®

Jste maly, stfedné velky nebo velky podnik, ktery chce ziskat nové zakdzky
Zfizujeme privatni clenské obchodni kluby, které umoziiuji pouze jedné osobé
zastupovat jeden obchodni sektor. Uelem téchto klubi je nahradit konkurenci
spolupraci a pomoci vasemu podniku dostat se na exkluzivni misto trhu, kde je
uzamcend vase konkurence. K dispozici jako franchisa chceme pracovat
s dynamickymi obchodniky a vy33im managementem, ktefi by radi vlastnili BforB
forum ve své lokalité.

Kamila Zarychtova

Husitska 344/63, 130 00 Praha 3
Tel.: +420 723 960 663

E-mail: kamila@bforb.cz
www.bforb.cz

START 14/2013

CESKA

ASOCIACE

FRANCHISINGU

CESKA ASOCIACE FRANCHISINGU (CAF)

CESKA ASOCIACE FRANCHISINGU (CAF) je neziskové profesni organizace sdruzujic
na nérodni drovni poskytovatele franchisingu — franchisory a odborniky z oblasti
préva a poradenstvi zaméfujici se na problematiku franchisingu. CAF vznikla v roce
1993 a jejimi cleny jsou jak velké a zndmé mezindrodni znacky, tak i mensi tuzemské
franchisové systémy.

Ceskd asociace franchisingu je ¢lenem Evropské franchisové federace, kterou v roce
1972 spolecné zalozily vyspélé evropské franchisové svazy a asociace mimo jiné
zFrancie, Velké Britanie a Némecka. Orgény CAF jsou vedle prezidenta i sprévni rada
a dozor¢i rada.

Poslani asociace

(eskd asociace franchisingu je zaméfena na podporu rozvoje stavajicich
franchisovych systémi a vytvareni priznivéjsich podminek pro rozvoj tohoto zpiisobu
podnikéni.

Ceska asociace franchisingu

Bc. Petra Ritschelova, manazer CAF
Tésnov 5,110 00 Praha 1

Tel.: +420 222 513 691,728 948 479
E-mail: caf@czech-franchise.cz
www.czech-franchise.cz
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CROSSCAFE ORIGINAL

(rossCafe je origindlni Ceskd sit kavéren, kterd se vyznacuje kvalitni kévou,
sortimentem bez chemie a béjecnou atmosférou. Pravidelni névstévnici ocefuji
zejména svobodu, kterou v kavarmach bez obsluhy pocituji, a také rychlost. Kavamy
(rossCafe tvoii designéfi vidy s ohledem na charakter budovy a misto, pro které
pravé vznika. Proto je kazdd kavarna jind a nabizi jiné vytvarné a designové prky.
To, co ji odliSuje od ostatnich siti, je hravost, barevnost a neustld inspirace svymi
navstévniky. CrossCafe je misto, kde naleznete Klid pro schiizky vseho druhu, kde
zdravé a chutné nakoupite néco lehkého a poctivého na zub a kde vidy zazijete
pfijemné chvile nad 3alkem vonavé kavy. CrossCafe od roku 2007 rozsifilo pocet
svych pobocek na dvanéct provozii a tési se oblibé vsech vékovych skupin.

Lubos Martinek, feditel spolecnosti
Anglické nabrezi 2434/1,301 00 Plzen
Tel.: +420 604 310 535

E-mail: martinek@crosscafe.cz
www.crosscafe.cz

PREDSTAVUJEME VYSTAVOVATELE

@DietFitneSS®

+ Medical Concept

DIETFITNESS

DietFitness je v CR unikat a spadd do Medical Fitness. V DietFitness se kombinuje
individudIné sestaveny jidelnicek vyZivovym expertem na zdkladé analyzy téla
(z které Ize Zjistit hmotnost, % a kg tuku, BMI, % a kg télesné tekutiny, FFM, svaltiv kg,
BMR, Indikétor kostni hmoty, Indikdtor viscerdiniho tuku, metabolicky vék),
kruhového tréninku sestaveného z hydraulickych trenazérd, balancnich/relaxacnich
stanovist a IndoorWalking trenazérd a kardio arénou, diky nichz jsou klienti pod 100%
kontrolou specidlnich kardiovaskularnich méficti tepové frekvence. Klienti sleduji
béhem cviceni aktudni tepovou frekvenci na TV monitorech, které jsou umistény
uprostied cvicebniho prostoru. Priibéh celé pohybové aktivity — cvicebni lekee, kterd
se doporucuje v délce minimalné 40 minut, je pod drobnohledem odborné
proskoleného persondlu. Priibéh celé monitorované lekce je na konci kazdé cvicebni
lekce vyhodnocen trenérem/kou v grafu, kde je vidét: doba cviceni, relaxacni,
hubnouci a kondicni zéna, pocet spalenych kalorii. Naméfené hodnoty jsou
archivovany, aby bylo mozno sledovat tzv. medical vjvoj. Soucdsti je i venkovni chiize
s holemi Nordic Walking, ktery byl upraven dle potieb klient( DietFitness a je pouzivan
pod nézvem DietWalking.

DietFitness s.r.o.

Jan Bejdak, feditel

Na Strzi 1702/65 , 140 00 Praha 4
Tel.: +420 725 605 385

E-mail: info@dietfitness.cz
www.DietFitness.cz

@DietFitness*’ |

+ Medical Concept

Spojeni mediciny a fitness.

1. Medical Fitness franchisa v CR!

&2 info@DietFitness.cz | € +420 725 605 385 | www.DietFitness.cz

DietFitness, s.r.o., Na Strfi 1702/65, 140 00 Praha 4

Upgrade your fitness,
upgrade your life...

START 14/2013
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DIVA

Diva je vice nei jen pfedni prodejce mddnich dopliki a bizuterie. Diva je znacka,
ktera svym zakaznikiim nabizi za dostupnou cenu madni dopliiky podle poslednich
mddnich trendd. Diva cerpd svou inspiraci na poslednich madnich pehlidkéch
v Londyné, Pafizi, New Yorku a Tokiu. Vyrobkdim doddva svij osobity styl tak, aby
vznikly unikétni modni dopliiky.

Diva je spolecnosti plnou Zivota, mladou a dynamickou, kterd posouva hranice
a uddvat ton stylu, touhdm a méde.

Diva zacala svou cinnost ve Veelké Britanii v roce 2003 a rozsifila se na vice nez 500
obchodd ve 25 zemich celého svéta. Nové obchody plénuje Diva otevirat v Evropé,
USA a Asii.

Igor Bolshakov, Head of Franchise and Concession CEE
ulice Tytusa Chatubiriskiego, 00-613 VarSava, Polsko

Tel.: +48 505 009 595

E-mail: igor@divarussia.ru

www.divapoland.pl
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2 /DOKTOR
KLAIN

&Y

MERENI ZRAKU

DOKTOR KLAIN

Cilem franchisového systému DOKTOR KLAIN je pisobit na zdkaznika svézim
dojmem, oslovit pijemnym a modernim stylem prodeje bez zahlcovani zbytecnymi
otézkami a bezkonkurencni cenovou politikou zaméfenou na skutecnd prani
a skutecné potfeby klientd.

Zamérem vSech partner{ franchisového systému DOKTOR KLAIN je vybudovani
zndmé a vyhleddvané znacky v oblasti o¢nich optik, vytvofeni pozitivnich asociaci
u zékazniki (Potfebuji bryle — Pomtze mi DOKTOR KLAIN) a vniméni dioptrického
zhozi jako dopliiku, ktery si miZe dovolit kazdy (DOKTOR KLAIN — Nové bryle kazdé
rocni obdobi).

Franchisovy systém DOKTOR KLAIN nabizi mnohaleté zkusenosti z oblasti prodejen
ocnich optik, silné a snadno zapamatovatelné logo a design provozoven, komplexni
systém pro Uspésné vybudovani a fizeni franchisovych prodejen.

Petr Hammerschmied
Tel.: +420777 765179
E-mail: petr@doktorklain.cz
www.doktorklain.cz

Gloria Jean's
CoppeE’

GLORIA JEAN’S COFFEES

Mezindrodni kavdrenskd sit Gloria Jean’s Coffees (www.gloriajeanscoffees.com)
provozuje vice nez 1000 kavaren ve 40 zemich po celém svété, véetné rozvijejicich
setrhii Ciny a Indie. Master franchisovi partnefi a franchisanti Gloria Jean's Coffees
po celém svété se s mnohokrat ocenénym franchisovym modelem a rychle rostouci
znackou zcela ztotoznili.

Cinnost Gloria Jean's Coffees je motivovana vizi stat se nejoblibengjsi
a nejrespektovanéjsi kavarenskou spolecnosti na svété; proto se snazi zlepsit zivot
jak v oblastech, odkud Gloria Jean ’s Coffees nakupuje kdvu, tak v zemich, kde kdvu
nasim zakaznikim dodava. Tuto cinnost vyviji prostiednictvim globalné plsobici
nadace With Heart.

\ soucasné dobeé hleda Gloria Jean's Coffees master franchisového partnera pro
Ceskou republiku a Slovensko.

Jan Brejcha, Business Development Manager
Klimentska 10, 110 00 Praha 1

Tel.: +420 221729272

E-mail: jan.brejcha@austrade.gov.au

START 14/2013

E Franchising
LOSTAK.cz

RNDr. JIRI LOSTAK

Jifi Losték vystudoval Prirodovédeckou fakultu UP Olomouc. Franchisingu se vénuje
od roku 1998. V roce 2004 zalozil poradenskou kancelai v Olomouci. Je clenem
spravni rady Ceské asociace franchisingu. Jako poradce se podili na vjvoji
franchisovyich systémii a také prednasi franchising na VS, konferencich, kurzech
a zejména na SKOLE FRANCHISINGU, kde je odbornym garantem. Poradenska
kancelaf pracuje na franchisovych projektech v CR i v zahranici (www.lostak.cz).
Klienty kanceldfe jsou napf.: Europharm a. s. (PHARMALAND/BENU — Iékdrny), EFEF
s.1.0. (VYTOPNA Restaurant), Doktor Klain s. . o. (DOKTOR KLAIN — optika), MARVEL
International (MARVEL Mobilni domy), Kinekus s. r. o. (KINEKUS — hobbymarket
Slovensko), POTTEN & PANNEN — Stanék (POTTEN & PANNEN COOK SHOP), OXALIS
s.1.0. (OXALIS — prodejny Caje a kévy) a dalsi.

RNDr. Jiii Lostak

Pittsburska 5, 772 00 Olomouc
Tel.: +420 606 392 348
E-mail: lostak@lostak.cz
www.lostak.cz
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KiINEKUS
KINEKUS

Firma KINEKUS vznikla v roce 1991 nejdFive jako vyrobni a od roku 1992 jako
obchodni spolecnost, jejiz hlavni aktivitu tvofi velkoobchod a maloobchod
srozsahlym portfoliem obchodni nabidky zbozi:

domaci potfeby « Zelezafstvi - mechanické i elektrické nafadi - zahradni a stavebni J Ed‘l nec ny ko n ce pt

naadi + potieby pro diim, byt, stavbu, dilnu i zahradu - elektrospotiebice - dalsi

doplikovy sortiment farma'i;sk.yfch prodejen

Cely sortiment velkoobchodu predstavuje vice nez 12 tisic druhii nabidky zboz.

N:,:v:' PR '
Vroce 2001 spolecnost KINEKUS, s. 1. 0., otevird sviij prvni supermarket s domécimi P as gru nt

potfebami v Ziling, ktery je zdroveii prvnim na Slovensku. Postupné pribyvaji dalsi
,kouzelné markety” se samostatnymi oddélenimi pro zahradu a vytapéni v méstech
Ruzomberok, Trencin a Bratislava. Sortiment v maloobchodech tvoii vice nez 18 tisic
druhiinabidky zbozi. Matefskd firma KINEKUS piisob jako velkoohchod, ktery zasobuje
vice nez 1500 obchodnich partnerdi na celém tzemi Slovenska. V soucasné dobé ma
spolecnost KINEKUS sedm maloobchodnich prodejen z toho ¢tyfi vastni (Zilina, Trencin,
Ruzomberok a Bratislava) a tfi franchisingové (Prievidza, Ptichov a Martin).

KINEKUS

RNDr. Jifi Lostak

Rosinska cesta 13, 010 08 Zilina, Slovenska republika
Tel.: +420 606 392 348

E-mail: lostak@lostak.cz

www.kinekus.sk

:grunt

NAS GRUNT

N&S GRUNT je znacka kamennych farmdfskych prodejen se Sirokou nabidkou
tradicnich ceskych potravin. Ty pochazeji predevsim od malych a stiednich
tuzemskych vyrobcd a farmardi. Soucasti sortimentu jsou poctivé uzeniny a maso,
Cerstvé pecivo, domdci syry a mlécné vyrobky, sezonni ovoce a zelenina, med, vina,
mo3ty a dal3i. Vznik spolecnosti odstartovaly dvé myslenky. Tou prvni bylo dostat
tradicni poctivé potraviny na nds stll a druhou podpofit malé a stfedni farmare
a vyrobce. Obé tyto myslenky se spojily pravé v konceptu Nas GRUNT. Sit prodejen
vznikd kombinaci vlastnich obchodi a franchis. Prvni prodejna byla oteviena v roce
2010 v Praze 3, zdhy nésledovaly dalsi v ostatnich regionech republiky. Jednd se
o prvni koncept farmaiskjch prodejen v CR. Cilem spoleénosti je rozsiit kamenné
prodejny do viech krajii a nejvjznamnéjsich regiondi CR. N&§ GRUNT pfindsi
franchisovym partnerdim vyzkouseny osvédceny koncept a dlouhodobou podporu
s budovanim a vedenim vlastni prodejny. Vzhledem k rostoucimu podilu lokdlnich
dodavateld a k expanzi na Moravu zménil koncept v roce 2012 ndzev sité prodejen
7 piivodniho ,Cesky grunt” na N&s GRUNT.

Ing. Ales Kotéra

Lovétin 27, 378 42 JaroSov nad Nezarkou
Tel.: +420 602 964 125 :
E-mail: kotera@nasgrunt.cz www.na Sg run t.cz

www.nasgrunt.cz

START 14/2013 ﬂ
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NUBEST LIFE

Pod odbornym dohledem 3pickového evropského Iékaie MUDr. Mykoly Holoda se
spolecnost NUBEST LIFE rychle stéva dilezitym garantem zodpovédné a efektivni
péce o zdravi v Ceské republice. Pomahd lidem nejen vitézit nad zévaznymi
onemocnénimi, jako je rakovina, cukrovka ¢i kozni a trdvici potize, ale predevsim je
zavcas uci nemocem (cinné predchazet. Klicovou roli sehravaji kvalitni 3vycarské
vyzivové dopliiky, vyvijené nejlepsimi védci z celého svéta a prochdzejici ndrocnymi
bezpecnostnimi testy.

Vroce 2013 mé NUBEST LIFE za cil otevit franchisové pobocky v Praze, Brné a dalSich
Ceskych regionech a vstoupit na zahranicni, zejména slovensky, polsky a madarsky
trh. Ve spoluprdci s trenérem hokejistd z NHL pak spolecnost pfipravuje novy projekt,
zaméfeny na redukci vahy a zvy3eni vykonnosti. To vechno jsou idedIni obchodni
piileZitosti pravé pro vas.

NUBEST LIFEs.r. 0.

René Hurnik

Francouzska 6167, 708 00 Ostrava-Poruba
Tel.: +420776 877772

E-mail: info@nubestlife.com
www.nubestlife.com

M
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OXALIS

OXALIS je mlada, pruzné se rozvijejici Ceskd spolecnost s modernim piistupem
k zdravému Zivotnimu stylu. Radi se mezi predni evropské vjrobce a distributory
sypaného Caje a plantdzni kavy, kteff piind3eji zdravi a potéseni do nasich Zivotd.
Poslanim firmy OXALIS je nabidnout zdkaznikovi jedinecnou kvalitu, chut, pozitek
a relaxaci u Salku caje a kévy. Motto firmy je mozno vyjadiit takto: ,0XALIS — to
nejlepsi z Caje a kdvy.” Soucasti Siroké nabidky je také rozsahly vybér cajového
a kavového piislusenstvi a darkového baleni. Firma nabizi vice nez 400 druhd Gaje
(zelené caje, cemé, oolongy, bilé Caje, raritni Caje, rozvijejici se Caje atd.) a 40 druhi
kdvy. Firma vyviji také vlastni receptury.

Pavlina Kivankova
KTeplindm 663, 763 15 Slusovice
E-mail: krivankova@oxalis.cz
www.oxalis.cz

-
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PEKARSTV I SSaanss

PANERIA - EURECA SHOPS

Prodejny Paneria jsou budovany jako koncepce specializovanych prodejen tzv. snack
business, kde se z polotovaru pripravi lahtidka pro okamzitou konzumadi, a to hned
na misté, v pifjemném a Gtulném prostredi.

Podpora

Paneria nabizi bezprosttedni podporu a osvédcené obchodni postupy a systémy, cimz
vam pomdhd vést podnik k ispéchu. Tyto systémy a zasady jsou neustale vylep3ovany,
takie franchisanttim je vzdy k dispozici efektivni, relevantni a véasna podpora.

Prilezitosti

« Nezélezi na tom, z jakého pochdzite prostiedi a jaké mte pracovni zkusenosti.

« \Richni budouci franchisanti absolvuji komplexni tréninkovy program spolecnosti
Paneria, v némi ziskaji potfebné dovednosti a znalosti.

+ Skoleni trvd 12 az 16 tydn a je zalozeno na ziskavéni kompetendi, jako je rozsahly
prakticky vycvik v prostorach firmy, fizeni vyroby, marketing, nakup a skladové
hospodafstvi, dcetnictvi i manazerskd praxe. Abyste se stali franchisantem,
nemusite mit Zddnou predchozi praxi v pekdarenstvi.

« Franchisanti Paneria mohou ocekdvat prmérny rocni obrat ve vyi 7 000 000 K¢
bez DPH a provozni zisk ve vy3i 800 000 K.

Miroslav Pacl

Pekatska 695/10, 155 00 Praha 5
Tel.: +420 602111023

E-mail: pacl.miroslav@paneria.cz
Www.paneria.cz

PIZZA MIZZA

Gastronomicky koncept Pizza Mizza vznikl v roce 2003 na Slovensku. Prvni restaurace
byla oteviena v roce 2004 v Bratislavé a v soucasné dobé patfi mezi nejzndméjsi
a nejoblibenéjsi restaurace na Slovensku. V' zdjmu rozvoje znacky expanduje
spolecnost také do velkych obchodnich center jako restaurace typu fast food.
V souvislosti s tim vytvofila Pizza Mizza v roce 2010 novy gastronomicky koncept na
bazi lehké italské kuchyné pod nazvem Pizza Mizza EXPRES.

Sit restauraci Pizza Mizza a rychlého obcerstveni Pizza Mizza EXPRES reprezentuje
kvalitni gastronomii z prvotfidnich Cerstvych surovin, kterou si mize dovolit kazdy.
Nabizi nejen chutnd jidla z vlastni kuchyné, ale i pfijemné prostredi
v charakteristickém designu pro Sirokou Skalu zékazniki v kazdém véku (rodiny
s détmi, studenty, pary, ndvitévniky i zaméstnance 0C aj.). Nabizeny sortiment
obsahuje i vegeteridnské menu a Cerstvé zeleninové saldty. Jidla jsou lehkd a vsechna
vidy Cerstvé pfipravend.

Pizza Mizza a Pizza Mizza EXPRES nyni oteviraji prvni provozovny v Ceské republice
ahledaji partnery pro dali rozvoj. Koncepty jsou vhodné jak pro nové partnery, tak
pro stavajici restaurace/fast foody, které se chtéji dale rozvijet a vyuzivat vjhod
silného partnera v rdmdi sité.

Ing. Jozef Sétaffy, jednatel
Liptovské 21, 821 09 Bratislava

Tel.: +421903 715 933, 253 414 208
E-mail: gastronet@pizzamizza.sk
www.pizzamizza.sk

START 13/2012
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() PROFIT system’

PROFIT SYSTEM FRANCHISE SERVICES

PROFIT system je konzultacni spolecnost, kterd se zabyva kompletnim poradenstvim
o oblasti franchisovych systémd. Specializuje se na pipravu kompletnich
franchisovyich balikdi. Spolecnost poméhd se zpracovdnim a implementaci
konkrétnich feseni pro vds franchisingovy systém. PROFIT system poskytuje pro
franchisové systémy podporu v oblasti public relation a komunikace s médii. Pro
franchisové systémy pofddd medialni Skoleni. PROFIT system také vyhledavd vhodné
kandiddty pro prodej franchisingovych licenci. Firma je rovnéz provozovatelem
odborného portalu www.FranchisingINFO.cz , ktery piindsi aktudlni informace
o franchisingovém trhu nejen v Ceské republice. Portal je viak také vhodnym
nastrojem pro vyhledavani vhodnych franchisantdi. PROFIT system je rovnéz
vydavatelem Casopisu Vlastni firma FRANCHISING.

Ing. Barbora Stanglova

Na Pankréci 1618/ 30, Praha 4

Tel.: +420 234 633 305, 776 042 040
Fax: +420 234 633 306

E-mail: bstanglova@profitsystem.cz

PREDSTAVUJEME VYSTAVOVATELE

PUBEC
PUBEC

Realitni kanceldr, kterd plsobi na trhu jiz 22 let. Za dobu své existence jsme
wrealizovali vice nez 5000 obchodnich pfipadd. Mame kompletné zpracované a lety
ovéfené know-how.

Co nabizime v ramci konceptu Realitni kancelafe PUBEC?

Moznost zacit podnikat i pro ty, ktefi se nikdy dfive v oblasti realitniho obchodu
nepohybovali « Predev3im zkusenosti a osvédceny postup pfi prodeji ¢i prondjmu
nemovitosti « Zdzemi silné, stabilni firmy « Vlastni realitni program « Moznost
prezentace zakdzek prostfednictvim ovéfenych marketingovych néstrojd - Nové
webové stranky jsou pripraveny na prezentaci nasich franchisovych partnerd i vsech
jejich zakdzek

Co od svych partneri ocekavame?

Predevsim absolutni loajalitu a divéru, kvalitu odvedené prace v zdjmu budovani
dobrého jména firmy. Nas koncept klade na jeho uZivatele vysoké naroky, ale pfi
jeho absolutnim dodrzovani piindsi zajimavé vysledky. Je pro nds dilezité, aby nasi
franchisovi partnefi dokonale pochopili nai vizi, strategii a nase cile. Aby se naprosto
ztotoznili s osvédcenym know-how a co nejpfesnéji jej aplikovali, protoze jediné
tak, mohou byt dspésni.

Realitni kancelaf PUBEC
Americka 60, 301 00 Plzen
Tel.: +420 377 226 767
E-mail: franchise@pubec.cz
www.pubec.cz

www.profitsystem.cz
HOUSE
Howh wychowa ve wydiv
REDUCCIA

NATURHOUSE je svétovym lidrem v oblasti sluzeb a produktd urcenych pro vyzivu
adietu. Koncept byl zalozen v roce 1992 ve Spanélsku a od svého zalozeni neustale
roste. V soucasné dobé do jeho portfolia patii téméF 2000 dietetickych center ve 30
zemich svéta. Master franchisovou licenci pro Ceskou a Slovenskou republiku ziskala
v roce 2008 spolecnost REDUCCIA s. r. 0. V soucasné chvili plisobi na ceském
a slovenském trhu 70 pobocek, které jsou ve valné vétsiné provozovany
samostatnymi podnikateli — franchisanty. Prestizni portal Franchise Direct zafadil
NATURHOUSE na seznam Top 100 globélnich franchisingovyich systémd. Pridana
hodnota konceptu tkvi v osobnim dietetickém poradenstvi zdarma. V kazdém
dietetickém centru NATURHOUSE pdisobi speciaIné vyskoleni odbomici, ktefi stanovi
pestry dietni pldn na zékladé osobni studie dopInény exkluzivnimi produkty
7 laboratofi Housediet a Kiluva, které vyrabéji viechny produkty. Nejednd se
0 Zddnou drastickou dietu ani o uzivani pilulek, nybrz jde o zménu stravovacich
navykd. Klienti se uci vyvazenému stravovani a ¢asto dokonce jedi ve vétsim
mnozstvi, nez byli zvykli, cimz dochézi k redukci prebytecnych kilograma. Vice nez
4000000 osob dosahly diky NATURHOUSE svého cile snifit a kontrolovat svou vahu.

Jan Gonda, Master franchisant pro Ceskou republiku a Slovensko
Okruzni 1/147, 417 12 Probostov

Tel.: +420 723 580 946

E-mail: jan.gonda@naturhouse-cz.cz

www.naturhouse-cz.cz

T
SCHMIDT

SCHMIDT - KUCHYNE

Kuchyné Schmidt maji padesétiletou tradici a objemem prodeje se fadi na 4. misto
v Evropé. Znacka Schmidt je pod zdStitou spolecnosti SALM. Vyrobky znacky Schmidt
dosahuji vrcholu diky inovativnimu feseni, které se pfizplsobi ménicim se
pozadavklim trhu. Krédo spolecnosti je: ,Uspét diky spInénym prénim nasich
zakaznikii." Tim se fidi 450 pobocek v 21 zemich po celém svété. Design znacky
Schmidt se postupem let zdokonaloval a dnesni promyslend podoba poskytuje jeho
efektivni vyuZiti a pohodiné zachédzeni.

Vyhody partnerstvi s konceptem Kuchyné SCHMIDT:

Osvédceny a zkuseny management centrdly « Analyza obchodni situace a fizeni «
Uzemni exkluzivita partnera - Partner ziskava podpisem smlouvy exkluzivitu v dané
oblasti « Poradenstvi pfi financovani pobocky « Zpracovani ekonomického modelu
pobocky « Analyza pobocky, jejiho umisténi + Skoleni pro prodejce, manazery «
Skoleni pro techniky a technicky personal - Total Quality Management

Hledame podnikatele, ktefi se neboji vést tym 3-10 zaméstnancii a jsou
bez zkusenosti v oblasti prodeje kuchyni nebo nabytku, ve, co potiebujete
védét, je obsazeno v popsaném a provéfeném know-how:
maji vlastni zdroje v objemu 1,5-3 mil. K¢ « maji touhu byt nezdvisli « maji vidci
schopnosti  maji prodejni zkuSenosti a jsou schopni inspirovat lidi

Mariénské namésti 617/1, 617 00 Brno-Komdrov
Tel.: +420 545 219 520

E-mail: dundr@schmidt-kuchyne.cz
www.schmidt-kuchyne.cz
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slovenska
franchisingova
asociacia

SLOVENSKA FRANCHISINGOVA ASOCIACE

Slovenskd franchisingova asocidcia je jedinym oficidInim partnerem pro franchisové
podnikdni na Slovensku a v tomto smyslu je jedinym kompetentnim partnerem
franchisovych asociaci na celém svété. Respektuje Eticky kodex franchisingu, ktery
pfijala Evropskd franchisingové federace.

Poskytuje predevsim svym clentm, ale i jinym zdjemcim celou fadu sluzeb,
napfiklad konzultace, prednasky, seminare, workshopy, klubova diskusni setkéni,
soustfeduje nabidku franchisovych konceptd, které zprostiedkuje zajemcim,
poskytuje jim odborné rady, aby se vyhnuli neovéfenym franchisovym konceptiim,
stard se o kvalitu franchisového podnikdni, utvéi podminky pro rozvoj franchisingu
a jeho dobré povésti, poskytne podnikatelské komunité a vefejnosti poznatky
o franchisingu, clenové SFA publikuji své poznatky v ¢lancich, ucebnicich,
monografiich, vedou diplomové prace, spolupracuje s dalSimi institucemi, jako je
napf. Slovenska obchodni a priimyslova komora, svazy podnikateld a dal3i.

Slovenska franchisingova asociacia

Cesta na Senec (Shopping Palace) 2/A, V sidle RE/MAX Slovakia, 821 04 Bratislava
E-mail: info@sfa.sk

www.sfa.sk
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SKOLA FRANCHISINGU

Cilem Skoly franchisingu je rozvijet na prislusné trovni znalosti o franchisingu
a schopnosti, které jsou nutné pi rozvoji franchisové sité

Profil posluchace

- zdjemce o franchising (clovek, ktery chce podnikat formou franchisingu a zajima
se 0 nabizené koncepty)

- zaméstnanec/manazer franchisingové centraly, ktery si chce zlepsit znalosti
o franchisingu, piip. porovnat své znalosti s jinymi nebo hledat ve Skole nové
podnéty a inspiraci

- podnikatel, ktery zvazuje rozsifeni své sité provozoven formou franchisingu nebo
prevedent cdsti své sité na franchisingovy koncept

- manazefi bank, pravnici, IT specialisté apod., ktefi poskytuji sluzhy franchisovym
sitim s cilem porozumét vice franchisingu a dokdzat piizplisobit nabidku aktuaInim
moderim trenddim ve franchisingu

- vsichni, kdo nosi v hlavé zajimavy koncept a hledaji vhodnou cestu k jeho realizaci
formou franchisingu

RNDr. Jiii Lo3tak, Ing. Jifi Krajca
Tel.: +420 603 203 828, 606 392 348
E-mail: info@franchising-academy.cz
www.franchising-academy.cz

¥ UniCredit Bank Expres

UNICREDIT BANK CZECH REPUBLIC

Ctvrta nejvétsi banka v Ceské republice UniCredit Bank Czech Republic a. 5. zahdjila
svoji innost na Ceském trhu v roce 2007. Vznikla integraci dvou samostatné
piisobicich tispéinych bankovnich domd HVB Bank a Zivnostenské banky v roce 2007.
Banka zahdjila expanzi rozsifovani své obchodni sité v CR. UniCredit Bank nabizi
unikatni koncept spojeni obchodniho mista banky a partnera (samostatného
podnikatele) na franchisovém principu. Hlavnim cilem je nabidka a prodej
bankovnich/financnich produktd a sluzeb pro obcany, podnikatele, malé a stiedni
firmy ve vybranych lokalitach, respektive v jejich spadovyich oblastech.

UniCredit Bank Expres nabizi unikétni koncept spojeni obchodniho mista banky
a partnera (samostatného podnikatele) na franchisovém principu. Hlavnim cilem
je nabidka a prodej bankovnich/financnich produktti a sluzeb pro obcany,
podnikatele, malé a stfedni firmy ve vybranych lokalitach, respektive jejich
spadovych oblastech.

UniCredit Bank Expres

Ing. Katefina Stanclova

Teletavské 1525/1, 140 92 Praha 4 — Michle
Tel.: +420724 379 160

E-mail: Katerina.Stanclova@unicreditgroup.cz
www.unicreditbank.cz
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UNIGLOBE TRAVEL

UNIGLOBE Travel Czech Republic and Slovakia, s. . 0., je soucasti jedné z nejvétsich
franchisovych cestovnich agentur se sidlem ve Vancouveru, Kanada. UNIGLOBE
ma 750 pobocek ve vice nez 60 zemich svéta. Pod obchodni znackou UNIGLOBE
plisobi cestovni agentury zaméfené na zajistovani sluzebnich cest. Na zakladé
vyuzivani franchisy UNIGLOBE je mozno Klientim primémé cestovni naklady
snizit 0 10-40 %. Udaje jsou na zékladé statistiky klientdi UNIGLOBE. Urcujfcim
faktorem pro sniZeni ceny jsou moderni technologie. Cestovnim kanceldfim,
franchisovym partnerlim, poskytuje podporu regionalni kancelat se svym know-
how. Pomoc a poradenstvi poskytuji prokoleni pracovnici centrély UNIGLOBE.
Hlavnim cilem franchisy UNIGLOBE je umoznit podnikatelim v business travel
dosahnout vyrazné lepsich prodejnich vysledkd oproti konkurenci diky ovéfenému
know-how, propracovanému franchisovému konceptu a jedine¢nym technologiim.

Jan Prasek, Ing. Jifi Krajca

Na Kecku 365, 109 00 Praha 10

Tel.: +420 606 631 555, 603 203 828

E-mail: jprasek@uniglobetravel.z, jkrajca@uniglobetravel.cz
www.uniglobetravel.cz
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PREDSTAVUJEME VYSTAVOVATELE

VINARSTVE \/
FArs
VINARSTVi RAUS

Dynamicky se rozvijejici firma Raus byla zalozena v roce 2010 sommeliérkou Miladou
Tomeckovou. VétSina vinic, z kterych je vino produkovano, lezi na teplych svazich
jihu Moravy a pati mezi nejkvalitnéjsi vinice v Ceské republice.

Vinafska firma Raus je vybavena modernimi technologiemi a krasnymi historickymi
sklepy s barikovymi sudy, kde zraji vina, kterd pravidelné ziskdvaji ocenéni na
vystavach doma i v zahranici.

Dusi vinafstvi Raus je sklepmistr Miroslav Raus. Je sly3et a vidét, ale hlavné umi.
Neni vazén zadnymi formalnimi konvencemi. To se v pozitivnim slova smyslu
projevuje i na jeho fantastickém viné. Vinafinu mé v krvi.

Firma Raus své vina také kazdorocné prezentuje na prestiznich vystavéch vin doma
iv zahranici. Mezi vjznamné tuzemské vystavy patfi Valtické vinné trhy, Grand Prix
Vinex, Vinum Juvenale, Pfehlidka vin Zamek Velké BFezno, Vino & Destilaty Praha,
Salon vin (R atd.
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VYSSi ODBORNA SKOLA PUBLICISTIKY

Nabizi profesni vzdélavani formou denniho a kombinovaného studia. Vychovava
profesionaly v oblasti publicistiky at uz jako zurnalisty, kameramany, moderatory,
fotografy, nebo specialisty na public relations a marketingovou komunikaci. Studium
umoziiuje vzdélavani vsem vékovym kategoriim, mladym zdjemcim o obor neho
zacinajicim pracovnikiim v reklamé a marketingu.

Vlyssi odborna Skola publicistiky pipravuje profesionaly pro viechny typy
médii a komunikacni profese:

redaktory a editory vefejnoprévnich i soukromych médii - sportovni redaktory «
komentatory politickych udalosti « literarni - divadelni - hudebni a filmové kritiky
« moderétory - rozhlasové reportéry a reiséry « scéndristy, televizni reportéry «
pracovniky v PR a marketingovych agenturdch « fotografy

Vyssi odborna Skola publicistiky
Opatovicka 160/18, 110 00 Praha 1

Miroslav Raustel Tel.: +420 224930 851, 224 930 037
Tel.: +420775762 011 E-mail: vosp@vosp.cz, studijni@vosp.cz
E-mail: raus.miroslav@email.cz WWW.Vosp.cz
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YVES ROCHER Zapujcka - 52
FRANCE
YVES ROCHER ZAPUJCKA.CZ
Francouzska kosmetickd spolecnost Yves Rocher je stabilni spolecnost se silnym Spolenost ZAPUJCKA.CZ nabizi nejsirii sortiment vybaveni k pronajmu — Zidle,
zdzemim a jedinecnym know-how ziskanym na zakladé mnohaletych zkusenosti. Na stoly, sedacky, vystavni panely, pulty, bary, vitriny, ale i celé stanky a fadu dalsich.
Ceském trhu plsobf spolecnost YVES ROCHER spol. s. 0. od roku 1991. 0d roku 2010 Jsme piedni pljéovnou s timto sortimentem na ceském trhu. Disponujeme
plisobi na Slovensku spolecnost Yves Rocher Slovakia, s. . o., kterd dzce spolupracuje vybavenim v fadech tisicdi kusd, cimz bez problémd zajistime i akce velkého rozsahu.
s Ceskou pobockou Yves Rocher. Dohromady bylo v Cechdch a na Slovensku otevieno Realizaci vystav, veletrhl, konferenci, kongresti a jinych spolecenskych akci
jiz pres 50 obchod. Samotnd znacka Yves Rocher mé vSak jiz padesatiletou tradici. doddvame na klic s garanci kvality a nonstop servisem. Vlastnime unikatni
Jeji kofeny sahaji do roku 1959, kdy byla v méstecku La Gacilly na Gzemi Bretané softwarové feSent, které automatizuje a fidi cely provoz. Jednoduchost systému
panem Yvesem Rocherem zaloZena spolecnost nesouc jméno jejiho zakladatele. a zazemi nasi silné a zavedené spolecnosti dava dobry potencial pro expanzi.
V ohchodech Rostlinné kosmetiky Yves Rocher se zakaznici mohou téSit z vice nez
500 vyrobki, zahmujicich péci o oblicej, o télo, hygienické a opalovaci pfipravky, Nase spolecnost ispésné plisobi na ceském trhu od roku 2007. Letos pfipravujeme
toaletni vody i liceni. Yves Rocher také provozuje fetézec 20 kosmetickych salond rozvoj do regiond a na zahranicni trhy — Slovensko, Rakousko a Madarsko. Tésime se
po celé Ceské republice, v nichz jsou nabizeny specidlni kosmetické péce provadéné na kvalitni zdjemce o Ucast na budovani sité partnerskych pobocek.
technikami Yves Rocher. Rostlinnd kosmetika Yves Rocher vyuZivé regeneracni silu
rostlin, jejich Zivotaddmou energii a odolnost ve prospéch Zenské i muzské krésy.
Filozofie znacky vychdzi z 1asky k pfirodé, a proto se pii vyvoji novyich produktd dba
na piisnd bezpecnostni a ekologickd pravidla. Firma nabizi také moznost
franchisingové spoluprace. Franchisant ziskava v3estrannou podporu a pomoc nejen
v zatétcich svého podnikani, ale také po celou dobu trvni franchisové spoluprace.
ZAPDICKA.CZ, s.r.0.

Mgr. Lenka KFizova (kontakt pro Ceskou i Slovenskou republiku) Petr Cermak, CEO
Véclavské nameésti 47, 110 00 Praha 1+ Na Perstyné 342/1, 110 00 Praha 1 Na Zatlance 3, 150 00 Praha 5
Tel.: +420724 258 413,234 251 416 Tel.: + 420 603 832419
E-mail: lenka.krizova@ymet.com E-mail: info@zapujcka.cz
www.yvesrocher.cz www.zapujcka.cz
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VZDELAVANI A FRANCHISING

Sebevédomi je dominantnim prvkem franchisingu

Netradicni struktura franchisingu v R
V Ceské republice je naprostd prevaha
vykont realizovanych franchisovymi firmami

uskute¢iiovéna zahrani¢nimi koncepty.
Skutecné jsou tedy nasi podnikatelé vice v roli
piijemctl, tedy franchisantd, resp.
masterfranchisortt. Tedy ne v roli tviirc
franchisovych koncepti. Situace u nés je tudiz
velmi odli$nd od zahrani¢i, kde vétSinu vykond
realizuji domaci koncepty. Co brén{ naSemu
podnikatelskému prostiedi, aby uchopilo
franchising jako zptisob proniknutf na trh?

Neda se hovorit o tradi¢nich pfistupech,
protoe trin{ ekonomika se v CR neuplatituje
dost dlouho na to, abychom k ni mohli
vztahovat jakékoli tvrzeni o tradici. Jednd se
hlavné o inklinaci firem k levnéj$im formdm
pronikdni na trh. Velmi ¢asto jsou vyuziviny
vyvozni a dovozni operace, které umoznuji
pronikat na nové trhy se stévajicimi i novymi
produkty prostrednictvim osvéd¢ené metody
vyvozu. Rizikem zde v$ak je nedostatecny
kontakt s kone¢nym zdkaznikem, neschopnost
véas reagovat na zmény jeho chovdni,
eventudlné nenaplnéni zdkaznikovych
ocekdvéni v oblasti reklamaci.

Formy vstupu na trh

Mnozi podnikatelé vyuzivaji k proniknuti
na trh zprostfedkovatele, prostiedniky nebo
obchodni zdstupce. Rozdil mezi nimi spo¢ivd
v tom, na ¢ cet keery z nich pracuje. Platf pro
né spole¢né viak opét riziko v oblasti kontaktu
s trhem, a navic i moznost nekvalitn{
prezentace zboZi. Zvlstn{ formou vstupu na

trh je piggyback, keery predstavuje spoluprici
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vice firem rfizné velikosti ze stejného oboru
podnikdni. Pro velké firmy znamend tato
forma vstupu na trh véts{ ucelenost
sortimentu, pro malé pak moznost vyuzit
jména a zkusenost{ velké firmy. Pro velké firmy
je zde ovsem riziko neplnéni objemu dodévek
na strané¢ malych firem a s tim spojend
moznost ztrity dobrého jména. Malé firmy si
v téchto piipadech stézuji na tlak ze strany
velkych firem na snizovdni cen.

Dal§{ formou vstupu na trh, kterd se ¢asto
vyuzivd, je ptimy vyvoz, jenz se uplatiuje
predev$im v oblasti stroji a vyrobniho zafizen,
kde je nutnd pfitomnost vyrobce jako
konzultanta a prezentdtora produktu. Pomérné
dasto firmy uzaviraji exportnf aliance, keeré
umoznf vyrobctim zbozi podobnych uzitnych
vlastnosti nabizet uceleny sortiment, a tim
zvysit svou atraktivitu.

Mezi formy vstupu nendro¢né na
kapitdlové vstupy patfi rovnéz smlouvy
o fizent, které pfedstavuji prondjem manazerd
za Gcelem splnéni konkrétniho tkolu ve firmé.
Zde je velmi ¢astym rizikem absence pfimého
kontaktu s firmou a védom{ docasného
puisobeni. V oblastech, kde je zdjem
dosdhnout co nejnizsich cen, se uplatiuji
zuslechtovaci operace a vyrobni kooperace,
keeré maji za cil Gelné propojeni tsili
jednotlivych tcastnika.

Moznost nakupu licence

Velmi ¢asto je vyuZzivina moznost nikupu
licence, kterd vétSinou nerespektuje moznost
zlepseni technologie a techniky, a tim
i dosahovan{ trvalejsich efektd z ndkupu.

Ndzev mého prispévku do casopisu Start je vlastné pracovni hypotézou.
Zamysleme se nad tim, zda je pravdivd, nebo ne. K jeji formulaci mé
doved| predevsim fakt, Ze v souasné dobé vidi fada lidi franchising
jako Sanci pro malé a stredni podnikatele, ktefi pracuji urcitou dobu

v oboru a jejichz podnikani neni piilis spésné. Treba proto, Ze nejsou
dostatecné konkurenceschopni. Pro né sice neni franchising vselék, ale
pfi vhodné volbé pfinasi — na rozdil od dosavadniho podnikani -
okamZity efekt.

Vstup do nového prostiedi

Viechny uvedené formy vstupu na trh maji
jedno spole¢né: vzdy jde o pon¢kud nesmeély
krok do nového prostiedi, ktery nedoddv4
potiebné zpétné vazby, eventudlné velmi
omezené. Proto je tieba hledat pficiny toho,
pro¢ ¢eské firmy vice nepronikajf na trh
vlastnim jménem, pod vlastn{ znackou
a s minimélnimi ndklady i rizikem, tedy
formou franchisingu. Zdkladn{ ptedpoklad pro
vstup na trh — osvédéeny produkt — maji.
Finan¢ni prostfedky jsou omezené (tim se ale
vyrazné nelis{ od béZnych zahrani¢nich firem
a mnohé tsp&né franchisingové
multinaciondlni firmy tento zac4tek pamatujf),
coz neni na ,zévadu®. Zbyvé tedy dokonale
popsat a prdvné oSetfit stdvajici koncept,
vytvotit prvky vedouci k jeho dlouhodobému
pusobeni na trhu. Je vsak tfeba uvédomit si, ze
jediné, co chybi firmé v ,rozletu®, jsou finance
na rozsifeni jejtho trzniho podilu. Ostatni
zdlezitosti vézici se k produkeu a dlouhodobosti
pusoben{ na trhu nejsou nic jiného nez
dosaZeni vlastniho sebevédomi.

Ceské firmy tak maji vytvoteny
predpoklady stit se franchisory. Maji
vytvofeny franchisovy balik, ktery mohou
nabizet uchaze¢tim o jejich koncept. Vyhodou
soucasnosti je, Ze nemuseji hledat cesty,
kterymi by sviij koncept nabidly.
Jednozna¢nym vychodiskem jsou veletrhy
franchisovych prilezitosti, které se konaji ve
véech vyspélych zemich, i u nds.

Doc. Ing. Lenka Turnerovd, CSe.
VSH Praha

Foto: archiv



Ceska asociace franchisingu predstavuje nové éleny MARVEL mobilni domy a Haagen-Dazs

Firma MARVEL-INTERNATIONAL spol. s . 0. je lidrem na
trhu s mobilnimi domy, kterd prodavd, vykupuje

a dovdZi poutité, ale velmi zachovalé mobilni domy
(mobilheimy) ze zahranici. Prodava je pod znackou
MARVEL mobilni domy.

Franchisingovd koncepce spole¢nosti MARVEL pfindsi mnoho
zajimavych moznost, jak efektivné vyuZit silnou marketingovou i know-
how podporu a centrlni ndkupy zboii a sluzeb. To vse je nejlepsim
pfedpokladem pro vybudovéni a provozovdni vlastniho prodejniho
centra mobilnich dom, pod ki{dly nejzndméjsf znacky v oboru. Pouzité
mobiln{ domy se pohybuji v cenovém rozmezi cca 100 000 —
600.000 K¢ dle stavu, vybavy a rozmérti domu. Nové mobiln{ domy od
pfednich vyrobeti pak v cenovych relacich cca 650 000 - 1,5 mil. K¢ dle
vybavy a rozmérti. MARVEL mobilni domy jsou rozdéleny do tff
kategorif dle trovné: ECONOMY, OPTIMAL, LUXUS.

Mobilni diim se jiz také v Ceské republice stal velmi oblibenou
a cenové vyhodnou alternativou chaty ¢ chalupy. Nabizené mobilni
domy patif do kategorie vozidel pro volny ¢as a je mozné je pfepravit
tazenim jizdy po nevefejné pozemni komunikaci.

MARVEL-INTERNATIONAL spol. s r. o. poskytuje kompletni
zabezpeceni mobilntho domu od vybéru az po realizaci. Zkaznikiim
garantuje zkusenost v oboru, servis a profesiondlni poradenstvi.

MARVEL mobiln{ domy jsou prezentovény nejen prostfednictvim
internetovych strdnek, ale také osobné v ukdzkovych a predvddécich
centrech. Nejndro¢néj$im zdkaznikam, keef{ si nevyberou z aktudlni
nabidky, je mozné zajistit novy i pouzity mobilni dim na zakdzku dle
predstav a pfdni.

Vyhody mobilnich domii:
* Nejlevnéjsi feseni rekrea¢niho, piechodného ¢&i trvalého bydleni
* Bez stavebniho povoleni
* Bydleni jiz do 7 dni1
* Domy jsou standardné plné vybavené
* Moznost celoro¢ntho provedeni
* Vyuziti mobilnich domi:
* Chaty, zahradni domky, bungalovy, nadstandardni bydlen{
v kempech
o Reent sociglniho bydlenf pro obecni tifady, krizové situace, povodné
¢ Ubytovan{ pro zaméstnance, délniky, brigddniky
* Mobiln{ kancel4fe
* Moznost rozsifent hotelu, penzionu
* Prodejni stdnky s vlastnim socidlnim zafizenim
* Klubovny pro sportovni zaffzen{ aj.

Ce ® marvel

mobilni domy

Pfibéh kultovni zmrzliny Hdagen-
Dazs se zaCal psat jiz téméf pred

90 lety v New Yorku. Tehdy Reuben
Mattus, mlady, nadSeny podnikatel,
prodaval v ulicich Bronxu

z pojizdného voziku vytecnou
doméci ovocnou zmrzlinu.

Zmrzliny Hiagen-Dazs se vyrdbéji pouze z kvalitnich surovin. Zdklad
tvoif Cerstvd smetana, odtu¢néné mléko, Cerstvy, dvakrdt pasterovany
vaje¢ny Zloutek a cukr. Podle konkrémiho receptu tento zdklad
harmonicky zavr$uje cerstvé ovoce, spousta ofiski, karamel, omacky
z Cerstvého ovoce nebo Cokoldda. Zmrzlina Hiagen-Dazs neobsahuje
74dnd uméld barviva a ptichuté, Zddné umélé konzervaéni latky. A také
mé pouze minimum zalehaného vzduchu (podil zmrzlinové hmoty je
87 % oproti ostatnim znackdm zmrzlin, které obsahuji véti procento
vzduchu v baleni), a proto je zdrukou intenzivnéjstho, del$tho

kulindrniho prozitku.

CAF a YVES ROCHER vés zvou na na FRANCHISINGOVOU
SNIDANI, kde se u dobré kavy dozvite vice 0 moznostech
podnikani formou franchisingu s YVES ROCHER.

Prijdte se dozvédét vice 0 moznostech podnikéni s tispé&nou francouzskou
kosmetickou firmou YVES ROCHER.

Kdy: ve &ovrtek 14. 3. 2013 v 10 hodin

Kde: v sidle firmy YVES ROCHER, Na Per$tyné 342/1, Praha 1

Snidafiové menu:

10.00-10.30 Registrace tcastniki

10.30-11.00 Pfedstaveni firmy YVES ROCHER

11.00-11.30 Fungovin{ franchisingového konceptu v Ceské a Slo-
venské republice (moZnosti financovéni a nutné pocdte¢ni investice,
podpora a pomoc nabizend franchisovym partneriim ze strany
centrély, obecny postup pro zdjemce o franchisu apod.)

od 11.30 Diskuse, moznost sjedndni osobni schtizky

Vice informaci ziskdte na kontaktu

Lenka KffZov4, tel.: 724 258 413,

e-mail: lenka krizova@yrnet.com YVES ROCHER

FRANCE

CAF, tel: +420 222 513 691, 728 948 479
e-mail: caf@czech-franchise.cz | www.czech-franchise.cz




@ NATUR HOUSE &

Nova vychova ve vyzZivé

Portal Franchise Direct nas zaradil mezi Top 100

celosvétovych franchisingovych systémi TOP

Nabizime vam moznost patfit k vyznamné mezinarodni skupiné ﬁ\‘ @
$ vedoucim postavenim ve svém sektoru, s témer 2 000 pobockami _, i
ve 30 zemich sveta. GLOBAL FRANCHISES

Pro aktivni a dynamicke lidi, ktefi
eI [elele gl Pro sebe, nikoliv sami!

© ZaloZit a fidit viastni firmu pod osvédéenou znackou.

@ Provéfené know-how.

© Komplexni podpora a poradenstvi.

@ Vstupni a prubézné Skoleni.

© Uzemni exluzivita.

@ Investice od 420 000 KE&.

@ Rychla navratnost vioZenych prostfedk.

© Bez licengnich poplatku, administrativni poplatek 300 €/ ro€né.
© Siroka nabidka exkluzivnich produkt.

@ Metoda zaloZena na vyzivovém poradenstvi
zdarma a dlouhodobé spolupraci s klientem.

cou republiku a Si

jan.gonda@naturhouse-cz.cz  www.naturhouse-cz.cz
GSM: +420 723 580 946

facebook cominatiousa.cz
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